Sosiaalinen media ehdokkaan avuksi seurakuntavaaleissa
Seurakuntavaaleissa jokainen ehdokas joutuu miettimään, miten oman äänestäjäkunnan aktivoinnin hoitaa. Ehdokas lähtee vaaleihin usein jonkun taustaporukan tai yhteisön kannustamana ja näissä taustavoimissa on myös vaalikampanjan voima. Hyvän taustaporukan lisäksi ehdokas tarvitsee näkyvyyttä: jos valituksia tulemiseen tarvitaan 100 ääntä, täytyy vaikuttaa moninkertaiseen määrään ihmisiä.  Vaalikampanjan tueksi on hyvä miettiä itselle sopivia tapoja olla mukana myös sosiaalisessa mediassa, sillä se on nopea, tehokas ja edullinen tapa tavoittaa ihmisiä ja tehdä ehdokasta tutuksi. 
Sosiaalisesta mediasta on hyvä muistaa muutamia asioita. Sosiaalisessa mediassa ja sen erilaisissa yhteisöpalveluissa keskeistä on keskustelu. Keskustelu on vuorovaikutusta, jossa ollaan omana itsenään aidosti, ja kohdataan niin kannustavat kuin kriittiset ja haastavatkin keskustelijat. Ehdokkaan ja tukiryhmän etuna on vuorovaikutuksen lisäksi se, että omien sisältöjen jakaminen on mahdollista. Ehdokas ja tukiryhmä voivat tuottaa kampanjamateriaalia: videoita, blogikirjoituksia, ja temaattisia Facebook-ryhmiä, joita ihmiset voivat suositella eteenpäin omille verkostoilleen. Verkostot ovat sosiaalisen median vahvuus: hyvät asiat liikkuvat ja leviävät nopeasti verkostoissa ja niiden kautta tavoitetaan paljon ihmisiä.  

Seuraavassa käytännön vinkkejä ehdokkaalle hyvän sosiaalisen median kampanjan luomiseksi.

Kampanjasivu –Kasvosi verkossa

· Ehdokkaalla on tärkeä olla kampanjan pääsivu, joka löytyy Googlen kautta helposti nimellä hakemalla. Nykyajan äänestäjät etsivät tietoa ehdokkaista ensisijaisesti verkosta. Google-näkyvyyttä voi parantaa laittamalla sivun otsikkoon ehdokkaan nimen, ja linkittämällä sitä ahkerasti muille sivuille.
· Anna sosiaalisen median kampanjointivastuu jollekin tukiryhmän jäsenelle. Näyttää hyvältä, kun ehdokkaan takana on ihmisiä, jotka nostavat ehdokasta ja suosittelevat häntä edelleen.

· Vaalisivu tai kampanjan pääsivu voi olla kotisivu, blogi tai Facebookin sivu. Jos kampanjasivu on Facebookissa, sen perustajana on hyvä olla joku muu kuin itse ehdokas. Jos pääsivuksi valitaan perinteinen kotisivu, varmista, että siellä on vuorovaikutuksellisia elementtejä kuten kommentointimahdollisuus. 

· Mahdollista omien kirjoitusten ja sisältöjen jakaminen omalta sivultasi eteenpäin muualle sosiaaliseen mediaan: sen voit tehdä käyttämällä www.addthis.com palvelua. Sivulta löytyy ohjeet lisäosan asentamisesta kotisivulle.   [image: image1.png]) SHARE "%




Facebook – koti sosiaalisessa mediassa
· Facebook Suomen suosituimpana yhteisöpalveluna on merkittävä kohtaus- ja tiedonlevityspaikka. www. facebook.com
· Facebookissa on mahdollista luoda ehdokkaalle joko sivu (page) tai ryhmä (group). Ryhmä on suljetumpi kuin sivu. Sivulla on mahdollista saada kävijöistä ja jäsenistöstä tilastoja, ja se mahdollistaa yhteisviestin lähettämisen suuremmalle yleisölle kuin ryhmä. Ryhmän ja sivun eroista löytyy paljon tietoa verkosta hakemalla. 
· Otsikoi ryhmä tai sivu nasevasti. Voit nimetä sivun ehdokkaan nimellä ja aikeella: ”Matti Möttönen Hakunilan kirkkovaltuustoon” tai muodostaa sivu temaattisesti jonkin kampanjateeman ympärille: ”Pop-messuja Tyrnävälle!”. Nimeäminen kannattaa harkita hyvin myös jatkon kannalta: miten sivua tai ryhmää voi hyödyntää vaalien jälkeen? Sivusta voisi tehdä läpi päässeen ehdokkaan miniblogin kirkkovaltuuston asioiden seuraamiseksi ja avoimeksi seurakunnan jäsenten vaikutuskanavaksi kirkkovaltuuston luottamushenkilölle.

· Ehdokkaan omaa Facebook-profiilia ei kannata käyttää kampanjan pääsivuna, jotteivät ehdokkaan kaverit koe olevansa ehdokkaalle vain äänestäjiä. Ehdokkaan profiilin ja sivun vuorovaikutuksella on merkitystä hyvän tiedonkulun aikaansaamiseksi: ehdokas voi linkittää sivua omassa profiilissaan ja toisaalta kirjoittaa sivulle kuulumisia, linkittää vaalikampanjamateriaalia ja kertoa ajatuksistaan.
Verkkokeskustelut –Anna äänesi kuulua hyvissä ajoin
· Verkkokeskusteluihin osallistuminen paikallislehden verkkokeskusteluissa ja foorumeilla kertoo aktiivisesta ehdokkaasta. Keskustelua kannattaa käydä itselle tärkeistä ja vaalikampanjaan liittyvistä aiheista. Keskustelut kannattaa linkittää omaan Facebook-profiiliin ja kampanjasivulle.
Videot – Tuo kampanjaan mukaan nonverbaalia viestintää ja elävyyttä
· Verkossa on tarjolla monia ilmaisia livestreamaus-palveluita kännykkävideointiin. Kännykällä kuvattu videomateriaali näkyy reaaliajassa verkossa ja videot voi jälkikäteen linkittää Facebookiin, twitteriin tai blogiin ja YouTubeen. Videot kannattaa hakusanoittaa eli tagata monipuolisesti, jotta ne löytyvät erilaisilla hauilla. 
· Tukiryhmäläinen voi kuvata keskustelutilaisuuksia, joihin ehdokas osallistuu, voi tehdä mainosvideoita ehdokkaasta ja pitää esillä teemoja, joita ehdokas kokee tärkeäksi.  
· Ilmaisia palveluja on esimerkiksi www.qik.com ja www.bambuser.com
Blogi – luo persoonallinen kuva teemoistasi
· Blogin voi perustaa verkkosivulle tai julkiseen blogipalveluun. Blogin idea on avoimuudessa ja keskustelussa. Yleensä blogi koostuu kahdesta osa-alueesta: kirjoituksista ja niiden kommenteista. Kannattaa lukea kokeneiden blogistien blogeja.

· Mieti kenelle kirjoitat. Käytä yksinkertaista kieltä, lyhyitä lauseita ja vältä sivistyssanoja, mutta puhu silti painavaa asiaa. Anna henkilökohtaisen äänesi kuulua. Älä kirjoita liian pitkästi: hyvän mittainen kirjoitus mahtuu kerralla näytölle. Älä rajoitu liiaksi sanoihin: blogissa voi käyttää myös kuvia, kysymyksiä, äänestyksiä, tehtäviä ja linkkejä.

· Anna lukijoille mahdollisuus kommentoida blogikirjoituksia. Haastavampaa kuin kirjoittaminen on kommenttien salliminen, lukeminen ja niihin vastaaminen. Blogin kommentteihin on mahdollista valita erilaisia asetuksia: on mahdollista estää kommentointi kokonaan, julkaista kommentit vasta ylläpitäjän (sinun) hyväksymisen jälkeen tai antaa kommenttien avoimesti heti näkyä blogissa. Avoimuus mahdollistaa myös mielipide-eroavaisuudet, mutta myös antaa mahdollisuuden tarkentaa kommenteissa omia näkemyksiään ja vastata kysymyksiin. Myös tukiryhmäläiset voivat ja heidän kannattaakin kommentoida blogikirjoituksia. Blogialustoja: www.vuodatus.net, www.kotimaa24.fi
